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Die Schulranzen der Firma Sternjakob aus Frankenthal bargen schon Millionen Pausenbrote und Tintenpat

Von Harald Schwarz

einem Taubenschlag. Mit jeder Minu-

te strimen mehr Kinder mit ihren El-
tern und manchmal auch mit Oma und
Opa an der Hand herein. Sie kommen
aus allen Himmelsrichtungen, das verra-
ten die Kennzeichen an den Autos auf
dem Parkplatz: Aus Diisseldorf und
Mainz, aus Miinchen und Leonberg, aus
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Darmstadt und Riidesheim, aus Heidel-
berg und Kaiserslautern stammen die
Fahrzeuge. Die Schlangé an der Kasse
ist bereits 20 Meter lang - doch das
schreckt niemanden ab.

In ihrem Werksverkauf in Franken-
thal bietet die Firma Alfred Sternjakob
zweite Wahl und Auslaufmodelle zu Son-
derpreisen. Der jungen Kundschaft, den
kiinftigen Erstklisslern also, haben es
?ondem die Schulranzen der Marke

cout angetan. Aber auch fiir dltere

iiler gibt es Taschen und Rucksacke,

a unter dem Label 4You. Und fiir Er-
chsene liegen Reisetaschen verschie-
er anderer Marken aus. Das Herz-

ck von Sternjakob ist aber nach wie
die Marke Scout, dieim Jahr 1975 er-
ffen wurde. Unter diesem Namen
ferkauft das Unternehmen nicht nur
Ranzen, sondern unter anderem auch
Etuis, Trinkflaschen, Sportbeutel, Re-

In der kleinen Halle geht es zu wie in

Erfolg auf dem Riicken der Kinder

withlen Dieter Liebler und seine
Leute die Bilder jedes Jahr neu
aus. ,Man klopft Felder ab, in
denen sich die Kinder bewe-
gen"”, sagt er und meint da-
mit die aufgedruckten
Phantasiewelten, die Di-
nosaurier, Pferde,
Feen und Ritter,
Rennautos, FuBbal-
ler, Skateboard-Fah-
rer und vieles mehr.

genschirme, Heftmappen, Brustbeutel
und Portemonnaies.

Das Treiben im Werksverkauf
gefiillt Geschiftsfithrer Dieter
Liebler natiirlich, zeugt es
doch vom ungebrochenen
Drang der Kinder zu seinen
Produkten. Uber zehn Mil-
lionen Scout-Ranzen hat
Sternjakob in den zu-
rickliegenden 33 Jahren
an Schulanfiinger und

Schiiler verkauft. Jahr- \ Damit es bei der Ent-
lich gilt es erneut, die \ scheidung fiir einzel-
Herzen von  etwa ne Motive kein Fias-
750 000 kleinen Méd- . R ko gibt, gehen die
chen und Jungen zu er- K Mitarbeiter von
obern, die ihrer Ein- . Sternjakob in Kin-

) dergirten und erfor-

schulung entgegenfie-
bern. Fiir die Kinder
sei das ein groBes Er-

schen dort die Mei-
nung der kiinftigen

lebnis, ,.ein absolutes
Highlight", sagt Lieb-
ler und beruft sich auf
iiber 20 Jahre Erfah-
rung als Angestellter
bei Sternjakob. ,Ein
Kulturgut" sei der
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Erstkléssler zu den
vorgeschlagenen Mo-
tiven. Das erscheint
Liebler auch des-
halb sinnvoll, weil
die kleinen Kunden
mit den Motiven ,ei-
nige Jahre leben"

Schulranzen in

Deutschland und ein miissen, AuBerdem

»extrem emotionales Pro- deckten Kinder gna-
denlos Fehler in Moti-

dukt®, das lange vor dem
ersten Schultag und ,mit ho-
her Sensibilitit" ausgewiihlt
werde, erzihlt der Manager.

Wiihrend fiir die Eltern oft Si-
cherheitsaspekte die Hauptrolle bei
der Anschaffung spielen, schauen die
Kinder vor allem auf die Motive auf den
Schulranzen, Mit externen Designern

ven auf, sagt erund er-
zahlt die Geschichte
von einem Eishiiren in-
mitten anderer Tiere, wo er
: vollig fehl am Platz war. ,Da
hat ein Junge direkt gesagt, dass es den
Eisbiir dort gar nicht gibt", berichtet
Liebler und schmunzelt.

Treuer Begleiter durch die Schulzeit:
Seit den siebziger Jahren gibt
es die Ranzen der Marke Scout.

ronen

Gegriindet wurde das Unternehmen
1934 von Alfred Sternjakob in Pirma-
sens. Es produzierte Arbeitshandschuhe
und Ledertaschen. Einer der ersten Kun-
den war der Quelle-Griinder Gustav
Schickedanz. Schon bald zog die Firma
um nach Frankenthal. 1990 verkaufte
der Sohn des Griinders, Manfred Sternja-
kob, die Gesellschaft an den Niirnberger
Unternehmer Fritz Steinmann. Dem ge-
hért auch die Firma Georg Steinmann,
die beispielsweis hock tige
Schmuckkiisten der Marke Windrose ver-
treibt oder trendige Geldbérsen unter
dem Namen Oxmox.

Um die Zukunft. von Sternjakob
macht sich Liebler keine Sorgen. Ers-
tens verfiige das Unternehmen in Fran-
kenthal iliber eine ,saustarke Mann-
schaft”, und zweitens sei Fritz Stein-
manns Sohn Oliver bereits , méchtig ak-
tiv", sagt Liebler. ,Ich glaube, die Firma
ist da in guten Handen."

Probleme gibt es trotzdem. Da der
Ranzen- und Rucksack-Markt stagniert,
will Sternjakob sich weniger abhingig
machen vom Geschift mit Artikeln fiir
Kinder und Jugendliche. Es gilt, ver-
stirkt Erwachsene als Kunden zu gewin-
nen. Der Beschluss, aus dem Verkauf
von Reisegepiick auszusteigen, wurde da-
her im Jahr 2000 wieder revidiert. Die
Marke Hardware solle zu einer weiteren
starken Produktgruppe aufgebaut wer-
den, sagt Liebler. Bislang mache das Ge-
schiift mit erwachsenen Kunden nur et-
wa ein Zehntel'des Umsatzes aus. , Das
muss wesentlich mehr werden. In drei
Jahren wollen wir mit Reisegepick zehn
Millionen Euro erlésen. Davon sind wir

noch weit weg", beschreibt der Manager
das ambitionierte Ziel fiir die nichste
Zeit.

Mit seinen Marken ist Sternjakob
darauf angewiesen, im stationéren Ein-
zelhandel prisent zu sein. Auch gegen ei-
nen Verkauf seiner Produkte auf Inter-
netseiten von Hindlern hat die Firma
nichts einzuwenden. ,Solche verlanger-
ten Ladentheken* stérten ihn nicht, be-
teuert Liebler. Anders sei das aber bei
Verkiufen iiber die Plattform Ebay, wo
die Handler unter Pseudonym auftreten.
»Da wird unsere Marke unter sonstigem
Schmodder verramscht, schimpft der
Manager, der solche Praktiken laut ei-
nem Gerichtsurteil kiinftig untersagen
darf. Beim Liiften des Pseudonym-Ge-
heimnisses helfen ihm die Chips, die seit
einem Jahr jedem Scout-Ranzen einge-
pflanzt werden. , So —und mit Probekiiu-
fen - kriege ich die Verriiter im Fachhan-
del heraus, die mit Decknamen iiber
Ebay verkaufen®, sagt Liebler. Da ver-
steht er sich als , Markenwichter®.

Dieter Liebler,
Geschéftsfihrer
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